MOGCAO DE REPUDIO N° 006, DE 12 DE MAIO DE 2017.

O Plenédrio do Conselho Nacional de Saude, em sua Ducentésima Nonagésima
Terceira Reunido Ordinaria, realizada nos dias 11 e 12 de maio de 2017, no uso de suas
atribuigdes conferidas pela Lei n® 8.080, de 19 de setembro de 1990; pela Lei n° 8.142, de 28 de
dezembro de 1990; pelo Decreto n° 5.839, de 11 de julho de 2006; cumprindo as disposi¢fes da
Constituicdo da Republica Federativa do Brasil de 1988, da legislagdo brasileira correlata; e

Considerando que o art. 196, da Constituicdo Federal de 1988, determina que “a satde
é direito de todos e dever do Estado, garantido mediante politicas sociais e econémicas que
visem & reducgdo do risco de doenga e de outros agravos e ao acesso universal e igualitario as
acOes e servigos para sua promocao, protecdo e recuperacdo”;

Considerando que o art. 227, da Constituicdo Federal de 1988, impde a familia, a
sociedade e ao Estado o dever “de assegurar a crianga, ao adolescente e ao jovem, com absoluta
prioridade, o direito a vida, a salde, a alimentacdo, a educacéo, ao lazer, a profissionalizacdo, a
cultura, a dignidade, ao respeito, a liberdade e a convivéncia familiar e comunitaria, além de
colocé-los a salvo de toda forma de negligéncia, discriminacédo, exploracéo, violéncia, crueldade
e opressao”;

Considerando que o art. 37, 82° do Codigo de Defesa do Consumidor, caracteriza
como abusiva a publicidade que, dentre outras, “se aproveite da deficiéncia de julgamento e
experiéncia da crianga”;

Considerando que a Resolugdo n.° 163/2014, do Conselho Nacional da Crianca e do
Adolescente (Conanda) define como abusiva “a pratica do direcionamento de publicidade e
comunicagcdo mercadoldgica & crianca com a intengdo de persuadi-la para o consumo de
qualquer produto ou servigo”;

Considerando que o Superior Tribunal de Justica (STJ), em mais de uma
oportunidade, reconheceu a abusividade de campanha publicitaria promovida por empresa de
alimentos, vez que direcionada diretamente a crianca, individuo presumidamente
hipervulneravel nas relagdes de consumo;

Considerando que a publicidade exerce forte influéncia sob a formacdo de habitos de
consumo das criangas e que a Pesquisa de Orgamentos Familiares (2008-2009): Anélise do
Consumo Alimentar Pessoal no Brasil, realizada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), mostrou que 15% das criangas brasileiras estdo obesas e 30% com excesso
de peso;

Considerando que, em 2011, o Sistema Unico de Salde (SUS) investiu R$ 488
milhdes em tratamento de doencas associadas a obesidade e que, no Brasil, 0o custo com a
obesidade ¢é de 2,4% do PIB, ou cerca de 110 bilhdes de reais, de acordo com pesquisa lancada
pela consultoria McKinsey Global Institute, em 2014;

Considerando que a Comissdo para Erradicar a Obesidade Infantil, da Organizacéo
Mundial da Saude (OMS), recomendou restringir a exposi¢do de criangas a publicidade de
alimentos ndo saudaveis, como medida de combate a obesidade infantil e doencas crbénicas ndo
transmissiveis, tais quais diabetes e problemas cardiovasculares;

Considerando que o Plano de Agdo para a Prevencdo da Obesidade em Criangas e
Adolescentes, aprovado pelo Conselho Diretor da Organizacdo Pan-Americana da Salde
(OPAS), em 2014, prevé, como uma das medidas de enfrentamento da obesidade, a
regulamentacdo da publicidade de bebidas acucaradas, produtos energéticos com poucos
nutrientes e fast-foods;

Considerando que o Guia Alimentar para a Populacdo Brasileira, produzido pelo
Ministério da Satude em 2014, estabelece que a publicidade, direcionada a crianca, de produtos
alimenticios ultraprocessados caracteriza obstdculo a adocdo de hébitos de alimentagdo
saudaveis; e



Considerando que o relatério apresentado pelo deputado Eli Correa Filho ao Projeto
de Lei n° 3.515/2015, perante a Comissdo de Defesa do Consumidor, prop8e a inclusdo do
paréagrafo 4°, ao artigo 37, do Cédigo de Defesa do Consumidor, o que enfraquece a protecdo da
crianga frente aos apelos comerciais e relativiza a nogdo de abusividade da publicidade
comercial direcionada a crianca, ao estabelecer que “nido se presume que a publicidade se
aproveita da deficiéncia de julgamento e experiéncia da crianca”, salvo nos casos de
“imperativo de consumo a crianga” ou “promocao de discriminagdo entre o publico de criangas
e adolescentes”;

Vem a publico externar repudio:

A inclusio do §4° ao artigo 37, do Codigo de Defesa do Consumidor, constante do
relatério do deputado Eli Corréa Filho ao Projeto de Lei n° 3.515/2015, apresentado na
Comissdo de Defesa do Consumidor da Cémara dos Deputados, que mitiga a protecdo das
criangas frente a publicidade.

Plenéario do Conselho Nacional de Salde, em sua Ducentésima Nonagésima Terceira
Reunido Ordinaria, realizada nos dias 11 e 12 de maio de 2017.



