| CONFERENCIA NACIONAL DE COMUNICACAO

PROPOSTASELABORADAS
NO AMBITO DO CONSELHO NACIONAL DE SAUDE

O Conseho Nacional de Salde, por meio de sua Comissdo
Intersetorial de Comunicacdo e Informacdo em Saude (CICIS) sauda a
realizacdo da | Conferéncia Nacional de Comunicacdo, compreendendo-a
como a possibilidade de estabelecer as diretrizes de um marco regulatorio
para uma politica brasileira de comunicacdo, sob uma perspectiva
intersetorial e destacando sua articulagdo com o0 campo da salde.
Entendemos que tal politica deva ter como objetivo universalizar o acesso
da populacéo brasileira aos meios de producéo e recepcdo de informactes
por meio de diferentes midias. Entendemos também que os
desdobramentos dessa Conferéncia devem apontar para uma politica de
comunicagdo que se integre e fortalega outras politicas de Estado, muito
particularmente a politica de salde, materiadlizada na construcéo
permanente do Sistema Unico de Satide.

As Ultimas quatro Conferéncias Nacionais de Saude (107 112 122 e
13% confirmam a comunicagdo como uma das bases de sustentacdo do
Sistema Unico de Saiide. Para a gestdio, como preconiza essa politica de
Estado, € preciso garantir o didogo naciona e a troca de informagdo entre
0S muitos atores do campo da salde. Para viabilizar a equidade na atencéo
a salde - um dos principios do SUS - € necess&rio disponibilizar educacéo
continuada para capacitar os profissionais de salide independente do quéo
distante estejam dos centros de formacdo. Por fim, o proprio controle socia
exige a popularizacdo do debate sobre salide publica

O Consdho Naciona de Salde entende ser fundamenta a
participacéo do controle social nesse processo historico da | Conferéncia
Nacional de Comunicacdo. Desde 2005, com a reativacéo da CICIS tem
realizado oficinas e seminérios pelo Brasil para ouvir as necessidades dos
Conselhos de Salde sobre comunicacéo e informacéo em salde e apresenta
as seguintes propostas e apoios.

PRINCIPIOS

1) A comunicacdo deve ser entendida como direito humano e condicéo
primaria para a atingir o exercicio pleno da cidadania. O exercicio desse
direito passa pela possibilidade de ndo apenas receber, mas também de
emitir mensagens no ambito da sociedade.



2) A comunicacdo deve ser entendida como resultado de uma politica
publica de estado a ser deliberada com a participacdo da sociedade no
marco da democracia participativa

COMUNICACAO E CONTROLE SOCIAL

3) Apoio a convocacdo de Conferéncias Nacionais de Comunicacdo
deliberativas, que insram questes de salde, acatando a regularidade
definida no ambito da | Confecom e com a participacdo paritaria da
sociedade civil.

4) Apoio a descentralizacdo da estrutura do Ministério das Comunicagdes
com a criagdo de secretarias estaduai s e municipals de comuni cagao.

5) Propor dteracdo na legidacdo de publicidade que ndo considera a
cervga como bebida alcodlica, 0 que viabiliza a disseminacéo
indiscriminada de propagandas sobre esse produto.

6) Proibicdo de propaganda de alimentos e bebidas com baixo ou nenhum
valor nutriciona entre as 7 e 20 horas, restringindo o acesso de criancas a
esse tipo de publicidade.

7) Proibicdéo de propaganda de brinquedos entre as 7 e 20 horas,
restringindo o0 acesso de criancas a esse tipo de publicidade

8) Propor inserir nos cursos superiores de comunicagao socia disciplinas
gue enfoquem as politicas de Estado fundamentais, tais como: salde,
educacdo, cultura, trabalho e meio ambiente.

9) Garantir que o controle social da salide tenha acessibilidade e gratuidade
na programacao de todos os veicul os publicos de comunicacdo. Garantindo
a divulgacdo permanente de informacdes sobre as agdes de promocéo, de
prevencd0 e politicas do SUS, assm como das informactes
epidemiol 6gicas de interesse para a popul acéo.

10) Consderar as necessidades de pessoas com deficiéncias,
desenvolvendo estratégias de comunicacdo especificas.

11) Que os planos e acdes de comunicacdo em sallde passem também pela
aprovacao do controle socia da salde, observando as politicas de salde do
Pais.



CONCESSOESDE RADIOE TV

12) Propor dteracdo da legisagdo de radios comunitarias, que deveréo
passar a funcionar no regime de concessbes e ndo mais de “licengas’,
garantindo espaco para os temas da salde possbilitando o acesso a
democratizacdo dos meios de comunicacao.

13) Apoiar o aumento de 3Km do raio de alcance possivel para radios
comunitarias.

NOVASTECNOLOGIAS

14) No processo das novas tecnologias da TV Digital Terrestre, garantir,
entre 0s canais publicos existentes criar um cana de sintonia livre e
funcionalidade interativa para a salide garantindo a divulgacéo do SUS edo
controle socidl.

15) Garantia de uma emissora publica digital ou n&o, de radio dedicada ao
tema da salide.

16) Formulacéo e implementacdo de uma politica naciona de incluséo
digital, pelo controle social de comunicagdo, estados e municipios, visando
a instalacdo de espacos publicos com acesso a Internet banda larga, em
todos os municipios brasileiros.

17) Combate a venda casada de hardwares e softwares como forma de
estimular o uso de softwares livres.



